T.C. TURK PATENT ve MARKA KURUMU MARKALAR DAIRESI BASKANLIGINA

ITIRAZ GEREKCELERI
MARKA ITIRIZA GEREKCE
MARKA: MARKANIZIN LOGOSU
- “MARKANIZIN iISMS” ...., SINIF, TESCIL
NUMARASI: ....cuu..e.
itiraz Sahibi: ITIRAZ EDEN GERCEK VEYA TUZEL KiSI
BILGILERI
Sahip Numarasi: | ..
ITIRAZ EDILEN MARKA
ITIRAZ EDILEN MARKALAR VE SINIFLARI

ACIKLAMALARIMIZ

Miivekkil adina tescilli [Miivekkil Markasi] ibareli markamiz, [MUvekkil Marka Tescil Tarihi] tarihinde
[Muvekkil Tescil No] tescil numaras ile tescil edilmistir (Bagvuru Tarihi: [Miivekkil Basvuru Tarihi]).
Davali [Basvuru Sahibi Adi1 Soyad/Unvani], [Davalh Basvuru Tarihi] tarihinde [Davah Basvuru No]
basvuru numarasi ile [Itiraz Edilen Marka] ibaresinin [itiraz Edilen Smmflar, Orn: 14, 35, 42] smiflarinda
tescili i¢in bagvuruda bulunmustur. S6z konusu basvuru, [Bilten Tarihi] tarihli ve [Bilten No] sayili Resmi
Marka Biilteni’'nde yayimmlanmustir.

Miivekkile ait [Miivekkil Markasi] tescilli markasma dayanarak, [Itiraz Edilen Marka] ibareli basvuruya
kars1 6769 sayili Smai Miilkiyet Kanunu’nun (SMK) 5/1-¢, 6/1 ve 6/9 maddeleri uyarinca tescil itirazlarimizi
sunuyoruz:

Soyle ki;
1- SMK M.5/1-¢ HUKMU UYARINCA HER iKi MARKA AYIRT EDEMEYECEK KADAR
BENZERDIR.
Miivekkil’ e Ait Tescilli Marka Itiraz Edilen Marka
ITIRAZ EDEN MARKANIN ITIRAZ EDILEN MARKANIN

LOGOSU VEYA iSMi LOGOSU VEYA isMi




Miivekkil markasi [Tlgili Stmif, Orn: 14. Simf] kapsaminda tescilli olup, itiraz edilen bagvurunun da ayni
smiftaki emtialar1 kapsadig1 goriilmektedir.

Miivekkil Tescilli Markasi itiraz Edilen Marka Basvurusu
[Miivekkil Marka Gorseli / ibaresi] [itiraz Edilen Marka Gorseli / ibaresi]
Tescil Smifi: [14. Siif vb.] Basvuru Smifi: [14, 35, 42. Sinif vb.]

Miivekkil markasinin merkezinde yer alan "'[Esas Kelime/ibare]" unsuru, ilgili sektorde 6zgiin ve yiiksek ayirt
edicilige sahip temel 6gedir. Bagvuru sahibinin, miivekkil markasiin bu asli unsurunun basina "*[Eklenen
Taki/Onek, Orn: RO]" gibi ayirt ediciligi bulunmayan anlamsal bir ek getirmesi, markalar1 birbirinden
farklilastrmaya yetmemektedir.

TURKPATENT Marka Inceleme Kilavuzu ilkeleri, YIDK kararlar1 ve yerlesik yargi itihatlarinda da
vurgulandigi lizere; bir markanin esasl ayirt edici unsurunu koruyup bagina veya sonuna tali nitelikte 6nemsiz
ekler getirmek markay1 bagimsiz kilmaz. Bu tiir tiiretmeler "ayirt edilemeyecek kadar benzer" kabul edilerek m.
5/1-¢ kapsaminda reddedilmelidir.

2. SMK m. 6/1 Uyarinca Markalar Arasinda iltibas (Karistirilma Thtimali) Mevcuttur

SMK m. 6/1 uyarinca; onceki tarihli marka ile basvurusu yapilan isaret arasindaki gorsel, isitsel veya anlamsal
benzerlik ve mal/hizmet smiflarmin Grtiismesi nedeniyle halk nezdinde iliskilendirilme riski dahil karistirilma
ithtimali varsa bagvuru reddedilir.

o Gorsel ve Isitsel Benzerlik: Taraf markalarmin kok ve ana govdeleri birebir aynidir. Ortalama tiiketicinin
markalar1 yan yana getirip inceleme imkaninin bulunmadigi anlik alg1 ortaminda, kelimenin i¢indeki ortak
heceler ve ses dizilimi giiglii bir isitsel gagrisim yaratmaktadir. Bas tarafa eklenen tek hecelik 6nemsiz ek,
gorsel ve isitsel benzerlik baskisini ortadan kaldirmamaktadir.

o Kavramsal (Anlamsal) Benzerlik: Her iki kelime unsuru da sektérde ¢zel bir anlama sahip olmayan
tiretilmis ibarelerden olustugundan, kavramsal bir ayrisma saglanamamaktadir. Anlamsal bir farkin
bulunmamasi, gorsel ve isitsel iltibas tehlikesini daha da kuvvetlendirmektedir.

« Sektorel ve Smifsal Ortiisme: incelemeye konu her iki marka da ayni sektorde ve [14. Simif] kapsamindaki
emtia grubunda faaliyet gostermektedir. Aynmi1 hedef kitleye ve ayni dagitim kanallarina hitap eden
iiriinlerde bu derecede benzer isaretlerin kullanilmasi, ortalama tiiketicide {iriinlerin ayni isletmeden veya
ticari olarak baglantili firmalardan geldigi algisin1 doguracaktir.

Emsal YIDK ve mahkeme Kkararlarinda belirtildigi {izere; internet uzantilari, jenerik takilar veya anlami
degistirmeyen On ekler markanm asli karakterini golgeleyemez. Esasli unsur olan "[Esas Ibare]" Uzerindeki hak
miivekkile ait oldugundan bagvuru m. 6/1 geregince reddedilmelidir.
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YIDK, 2016-M-7734 karar1 uyarinca asagidaki markalar ayirt edilemeyecek kadar benzer bulunmustur:

ANKARA 4. FSHHM 2014/117E-2013/247 Kkarar1 uyarinca asagidaki markalar ayirt edilemeyecek
kadar benzer goriilmiistiir:

adore

2. SMK M.6/1 UYARINCA HER iKi MARKA AYIRT EDILEMEYECEK KADAR BENZERDIR.

Ankara 3. FSHH Mahkemesi E2015/10, K2015/275 sayili kararinda asagidaki markalar gorsel, isitsel ve




kavramsal isaret benzerligi bulundugu sonuglarina varmstir.

Basvuru Itiraz gerekcesi marka

-

Hollywood on Bosphorus BOSPHORUS FILNACADEK

YIDK 2019-M-1176 sayili asagidaki markalarm SMK m.6/1 kapsaminda benzer olarak nitelendirilmistir:

Basvuru Itiraz gerekcesi marka

ANTALYAVING

YIDK 2015-M-4093 sayili kararinda basvuru kararmda; *“ “Basvuru konusu "yenicarsim.com" ibaresinde ".com"
eki internet alan adlarinda, jenerik iist diizey alani gosteren, piyasada yaygin kullanimi bulunan ve ayurt edici
niteligi bulunmayan bir ibaredir. Bu ¢ercevede, ".com" ekinin markanin ayirt ediciligine 659

belirli diizeyde katki yaptig1 kabul edilse dahi bu katkinin son derece sinirlt diizeyde kaldigi ve markanin asli
ayurt edici unsurunun bu ekten énce gelen "yenicarsim" ibareleri iizerinde yogunlastigi agiktir.”

Basvuru Itiraz gerekcesi marka




Yukarida yer alan karar 6rnekleri dikkate alindiginda, “................. markalar1 birbirleriyle benzer kabul edilecek
markalardir. Her iki markanin da baskm unsuru .......... ” ibaresidir. Bir markanim basina sadece .......... olarak
ibare eklenmesi benzerlikten kurtarmamaktadir.

3. KOTU NIYETLI OLARAK YAPILMIL BiR MARKA TECIL BASVURUSU VARDIR.

SMK m. 6/9 uyarinca kot niyetle yapilan marka bagvurulari itiraz tizerine reddedilir. Koti niyet; gercek bir
kullanim amac1 olmaksizin baskasinin markasindan haksiz yararlanma, markay1 engelleme, yedekleme veya
santaj amaciyla yapilan tescil girisimleridir.

Miivekkilin ana faaliyet alan1 [Orn: Kuyumculuk / 14. Smmif] sektoriidir. ftiraza konu basvurunun ise miivekkil
markasinin asli unsurunu tagimasina ragmen, bagvuru sahibinin ana faaliyet alan1 disindaki [Orn: 35. ve 42.
siniflar] gibi e-ticaret, reklam ve yazilim alanlarin1 da kapsayacak sekilde genis tutuldugu goriilmektedir.
Gergek bir ticari kullanim amaci tagimaksizin, miivekkil markasiyla ayirt edilemeyecek derecede benzer bir
ibarenin dijital ve e-ticaret smiflarina da yayginlastirilarak bagvurulmasi; miivekkilin pazar payini kisitlama,
markay1 pasifize etme ve haksiz avantaj saglama amacini tasimaktadir. Diiriist ticaret ilkeleriyle bagdagmayan
bu bagvuru koétii niyetli olup SMK m. 6/9 uyarinca reddedilmelidir.

Milkiyet Kanunu 6/1, 5/1(¢) ve 6/9 maddeleri geregince itirazimizin kabul edilerek, tescil edilmemesini

arz ve talep ederiz.
Saygilarimizla,
....... vekili

Sena KOPARAN SAFAK




