ISTANBUL FiKRIi VE SINAIi HAKLAR
HUKUK MAHKEMESI SAYIN
HAKIMLIGI’NE

IHTIYATi TEDBIR TALEPLIDIR.
DAVACILAR: 1. [Davaci Limited Sirketi Unvani]
2. [Davaci Gergek Kisi Ad1 Soyadi]
ADRES: [Davacilara Ait Resmi Adres]
VEKILLERI: [Davaci Vekili Avukatlarin Adi Soyadi]
ADRES: [Avukathk Burosu Adresi - UETS Adresi]
DAVALI: [Davali Kozmetik Sirketi Unvani]
ADRES: [Davalinin Resmi Is Yeri Adresi]
DAVA KONUSU: Davali tarafindan mivekkillerin tescilli ve eskiye dayali hak sahibi oldugu
markanin asli unsurlari birebir kopyalanarak gerceklestirilen agir taklit (sahte/imitasyon uriin)
tiretimi, satisi ve hukuka aykiri ticari kullanimi nedeniyle;
1. Marka hakkina tecaviziin ve haksiz rekabetin tespiti, Gnlenmesi ve durdurulmasi,
2. Tecavuz teskil eden her turld taklit Griin, ambalaj, tabela ve basili evraka el konulmasi ve
imhasi,
3. Hukuka aykiri [Taklit Alan Adi] uzantili alan adina ve sosyal medya hesaplarina erisimin
engellenmesi,
4. Fazlaya iligkin haklarimiz sakl kalmak kaydiyla simdilik; [Maddi Tazminat Tutari] TL Maddi
Tazminat (Yoksun kalinan kazang), [Manevi Tazminat Tutari] TL Manevi Tazminat ve [itibar
Tazminati Tutari] TL itibar Tazminatinin tecaviiz (haksiz fiil) tarihinden itibaren isleyecek en
yuksek ticari avans faiziyle birlikte davalidan tahsili talebimiz hakkindadir.

ACIKLAMALAR

1. Muvekkillerin Marka Haklari, Sektorel Bilinirligi ve Gercek Hak
Sahipligi

Muvekkil [Davaci Gergek Kisi], giyim, taki, aksesuar ve parfim alaninda faaliyet gosteren
[Davaci Limited Sirketi]'nin tek yetkili sahibidir. Mivekkiller, [Davaci Marka ibaresi] ibaresini
ticaret unvani, internet alan adi ve marka isareti olarak ticaret hayatinda ¢ok uzun zamandir
aktif olarak kullanmaktadir.

Muvekkil [Davaci Gergek Kisi] adina [Davacinin Tescil Tarihi] tescil tarihli, [Davaci Tescil
Numarasi] tescil numarali, 18 ve 25. siniflarda [Davaci Marka ibaresi] markasi miinhasiran



tescillidir. Ayrica mivekkil sirketin Tlrk Patent ve Marka Kurumu (TURKPATENT) nezdinde 03,
14, 20, 21, 24, 35 ve 43. siniflar kapsayan [Basvuru Numaralari] sayili marka tescil basvurulari
da devam etmektedir. Miivekkil, istanbul'un en prestijli lokasyonunda fiziki magazaya sahip olup,
[Tarih] yihndan beri dijital platformlarda ve sosyal medya mecralarinda markasina ¢ok ylksek
tutarlarda yatirimlar ve reklam ¢alismalari yapmaktadir.

2. Davalinin "Agir Taklit" Teskil Eden Hukuka Aykiri Eylemleri

Davali sirketin tescilli ticaret unvani [Davali Sirket Ana Unvani] olmasina ragmen, muivekkilin
ticari basarisindan ve pazar gucinden haksiz menfaat saglamak amaciyla mivekkilin
markasinin asli unsurlarini birebir kopyalamistir. Davali, [Davali Tescil Numaralari] ile mavekkilin
faaliyet gosterdigi birebir ayni sektorleri (03, 05, 35. siniflar) kapsayacak sekilde [Davali Taklit
Markasi] ve [Daval Taklit Sloganli Markasi] ibarelerini haksiz yere tescil ettirmistir.

Davali tarafin bu eylemi siradan bir benzerligin 6tesinde, orijinal markanin ayirt edici karakterini
dogrudan sémiiren "Agir Taklit" (Counterfeit/Sahte Uriin) niteligindedir. Davali, miivekkilin
tescilli markasini ve ayirt edici logosunu Urin paketlerinde, etiketlerinde, fiziki tabelalarinda ve
[Taklit Alan Ad1] uzantili internet sitesinde birebir taklit ederek sahte triin satisi yapmaktadir.

3. Sektorel iltibas, Tamamlayicilik ilkesi ve Tiiketici Algisi

Dava konusu tekstil (25. sinif) ve kozmetik/parfiim (03. sinif) emtialari, genel halk kitlesine hitap
eden ve glindelik hayatta siklikla tiketilen, tamamlayici nitelikte Grlinlerdir. Ginimiz perakende
magazacilik ve e-ticaret dinamiklerinde giysi, canta, aksesuar ve parfumler ayni satis
noktalarinda bir arada tuketime sunulmaktadir.

TURKPATENT Marka inceleme Kilavuzu'nun ilgili sayfalarinda da agikga belirtildigi tizere, bu
emtialarin dagitim kanallari értismekte, ayni tlketici kesimine hitap etmekte ve ayni ticari
kaynak tarafindan tretilmektedir. Nitekim Yargitay 11. Hukuk Dairesi’'nin 26.01.2007 tarih ve E.
2006/13229, K. 2007/884 sayili ilaminda vurgulandidi tzere: "Halk tarafindan karigtiriima
ihtimalinde Olgu, bu isin ilgilisi veya uzmani degil, tiketici olan halkin g6z dnunde tutulmasidir.
Karigtiriima ihtimalinde énemli olan husus, halkin bu iki isaret arasinda herhangi bir sekilde
herhangi bir sebeple baglanti kurmasidir."

Davalinin muvekkil ile birebir ayni kelime unsurunu tasiyan taklit markalarla kozmetik satisi
yapmasi, dikkat dlzeyi ortalama olan tuketiciler nezdinde bu sahte Urinlerin mivekkil sirkete ait
bir "alt segment”, "yeni koleksiyon" or bir "seri markasi" oldugu izlenimini uyandirmaktadir. Bu
durum SMK m. 29 ve m. 6/1 anlaminda mutlak bir tecaviiz ve haksiz iliskilendirme tehlikesi
dogurmaktadir.

4. Karsilikli Bagimlilik Prensibi ve Yargitay ictihatlari

Marka hukukunda isaretler arasindaki aynilik/yliksek benzerlik, mal ve hizmet siniflari



arasindaki disik benzerlik derecesini dengelemektedir. Ankara 3. FSHH Mahkemesi'nin E.
2014/481, K. 2016/95 sayili kararinda belirtildigi Gzere, markalar arasindaki ylksek diizeydeki
benzerlik, emtialar arasindaki diistk dizeyli benzerligi ikame edebilir. Davalinin kullandidi taklit
isaretlerin muvekkilin markasiyla isitsel, gérsel ve kavramsal olarak birebir értlistigu sabittir.
Konuya iliskin yiksek mahkeme ictihatlari da tecavizin varligini desteklemektedir:

e Yargitay 11. HD, 16.10.2017 T., E. 2016/3232, K. 2017/5367: Esas ibaresi taklit edilen
markalarin, mal ve hizmetlerin alici kesimi yoniinden genel izlenim olarak iltibas
olusturacagina hikmedilmistir.

e Yargitay 11. HD, 01.11.2017 T., E. 2016/4064, K. 2017/5979: "HAREM" ve "HAREM
SEKIL" markalari nedeniyle "HAREM'S SECRET" ibareli markanin tescili talebinin reddine
iliskin kurum kararinin iptali davasinin reddine karar verilmigtir.

e Yargitay 11. HD, 01.11.2017 T., E. 2016/4054, K. 2017/5954: isaretler arasinda gorsel,
anlamsal ve isitsel benzerligin mevcut oldugu durumlarda ortalama tuketicinin iktisadi
veya idari iliskilendirme icine girecegi ve bunun tecavize yol agacagi belirtiimistir.

5. SMK m. 6/3 Uyarinca Miivekkilin Oncelikli Kullanim ve Gergek Hak
Sahipligi

Kural olarak marka, o isareti ticari isletmesindeki igleri yaritmek ve piyasada mallarini tanitmak
icin ilk kez olusturup kullanan kisiye aittir. Mlvekkil, davalinin marka basvuru tarihlerinden ¢ok
daha dnceki bir tarihten (2022 yilindan) itibaren bu markay: tescilsiz ve tescilli olarak yogun
sekilde kullanmig, pazar bilinirligi kazandirmigtir.

Yargitay 11. Hukuk Dairesi’nin 27.02.2014 tarihli E. 2013/13243, K. 2014/3679 sayili ilami
uyarinca, eskiye dayall hak sahibi olan kisi markasini 6nceden beri kullanmaktan men

edilemeyecedi gibi, tescili sonradan haksiz sekilde alan kisi orijinal marka sahibinin eylemlerine
karsi tecaviz iddiasinda bulunamaz; aksine bu durum tescilin k6t niyetli oldugunu gdsterir.

6. Davalinin Agik Kétii Niyeti ve ihlalin Boyutu (SMK m. 6/9 - TMK m. 2)

Kotu niyet, bilerek ve haksiz bir avantaj kazanmak veya bagkalarina zarar vermek amaciyla
dirist ticaret ilkelerinin digina ¢ikilmasidir. Davali sirketin istanbul Ticaret Odasi’ndaki Uyelik
kaydi "Aski"da olmasina ragmen, muvekkilin marka degerinden haksiz kazan¢ saglamak
amaciyla dijital platformlarda agresif bir sekilde taklit Griin satisi yapmaya devam etmektedir.
Mdavekkilin yaptigi kiiresel reklam harcamalarindan ve fuar katilimlarindan davali taraf haksiz
olarak nemalanmaktadir. Yargitay Hukuk Genel Kurulu’'nun 16.07.2008 tarihli, E. 2008/11-501,
K. 2008/507 sayili ilaminda aciklandigi Uzere, bagkasinin markasindan haksiz olarak
yararlanmak amaciyla yapilan tescil ve kullanimlar hukuk diizeni tarafindan korunamaz.

7. Maddi, Manevi ve itibar Tazminati Taleplerimizin Gerekgeleri



Davalinin taklit Grin satislari, mavekkilin potansiyel misteri portféyina haksiz sekilde kendine
cekmekte, her gegen gln pazar payinin daralmasina ve dogrudan ciro kaybina yol agmaktadir.
Davalinin ticari defterleri ve dijital satis panelleri incelenerek yoksun kalinan karin tazmini talep
edilmektedir.

Manevi Tazminat: Mavekkilin yillardir emek ve yuksek finansal yatirimlarla var ettigi lUks
segmentteki markasinin taklit edilmesi, muvekkilin ticari onurunu ve piyasadaki durust tacir
itibarini derinden sarsmistir.

itibar Tazminati: Davalinin unvanindan tamamen bagimsiz sekilde, kalitesiz veya muadil
kozmetik Urtnlerini muvekkilin markasi adi altinda "sahte Urun" olarak piyasaya surtlmesi,
orijinal markanin insa ettigi yiksek kalite algisina ve marka degerine kalici zararlar vermistir.

8. intiyati Tedbir Talebimizin Hakliigi (HMK m. 389 - SMK m. 159)

Davalinin taklit markali GrGnleri piyasaya surmeye devam etmesi, muvekkil agisindan telafisi
imkansiz zararlar dourmaktadir. Markanin dava surecinde tGglncu kisilere devredilmesi halinde
verilecek nihai kararin uygulanmasi imkansiz hale gelecektir. Bu nedenle yaklasik ispat
kosulunun fazlasiyla saglandi§i dosya kapsaminda, davali adina kayith taklit markalarin Gglinci
kisilere devrinin dnlenmesi, taklit isaretin internet alan adi, sosyal medya, Uriin paketleri ve
tabelalardaki her tirli markasal kullaniminin ivedilikle durdurulmasi yoninde ihtiyati tedbir
karari verilmesi zorunludur.

HUKUKI SEBEPLER

6769 sayili Sinai Mulkiyet Kanunu, 6102 sayili Turk Ticaret Kanunu, 6100 sayili HMK, 4721
sayili Tirk Medeni Kanunu ve ilgili mevzuat.

Targeted

HUKUKI DELILLER

Muvekkillere ait marka tescil belgeleri ve TurkPatent kayitlari, davaliya ait haksiz tescil bilgileri,
Google ve Instagram ekran goriintiileri, test satigi faturalari, Meta reklam faturalari, istanbul
Ticaret Odasi kayitlari, tanik, kesif, bilirkisi incelemesi ve ikamesi mimkiin her tirli yasal delil.

NETICE-i TALEP

Yukarida arz ve izah edilen, ayrica mahkemenizce resen saptanacak hakli nedenlerle, fazlaya
iliskin her tarli yasal haklarimiz sakli kalmak kaydiyla;
1. IHTIYATI TEDBIR TALEBIMIiZIiN KABULU ILE; Dava sonuna kadar telafisi gii¢ zararlarin
onlenmesi adina, davali adina kayith [Davali Tescil Numaralari] sayil taklit markalarin
dclincu kisilere devrinin, rehninin ve lisans verilmesinin énlenmesine; taklit markayi



tasiyan Urdnlerin Gretiminin ve satisinin durdurulmasina, [Taklit Alan Ad1] internet
sitesindeki ve sosyal medya hesaplarindaki taklit marka tecavizinin ivedilikle
engellenerek erisimin durdurulmasina, bu kararin Turk Patent ve Marka Kurumu’'na
tesciline,
Davalinin tescilli ve tescilsiz haksiz kullanimlarinin mavekkillerin marka hakkina tecaviz
ve haksiz rekabet teskil ettiginin TESPITINE, tecaviiziin ONLENMESINE ve
DURDURULMASINA,
Davall adina haksiz ve kotl niyetle tescil edilen [Davali Tescil Numaralari] sayili taklit
markalarin tim siniflar ydniinden HOKUMSUZLUGUNE VE SiCILDEN TERKININE,
Tecavuz teskil eden tim taklit (sahte) Grtnlerin, ambalajlarin, tretim araglarinin ve
tabelalarin toplatilarak IMHASINA,
Fazlaya iliskin haklarimiz sakli kalmak kaydiyla simdilik; [Maddi Tazminat Tutari] TL Maddi
Tazminatin (Yoksun kalinan kazancg), [Manevi Tazminat Tutari] TL Manevi Tazminatin ve
[itibar Tazminati Tutari] TL itibar Tazminatinin haksiz fiil tarihinden itibaren isleyecek en
yuksek ticari avans faizi ile birlikte davalidan tahsiline,
Yargilama giderleri ile vekalet Gcretinin davali tarafa ylkletiimesine karar verilmesini
sayglyla arz ve talep ederiz. [GUncel Tarih]
Davacilar Vekili
[Avukat Adi Soyadi]

(imza)
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