TURK PATENT VE MARKA KURUMU
MARKALAR DAIRESI SAYIN BASKANLIGINA

Kars1 Goriis Bildirilen
Marka:

MARKANIZIN LOGOSU

“markamzin yazih hali.” (bagvuru numarasi)

Kars1 Goriis Bildiren: BASVURU SAHIBININ ISMi
Sahip Numarasi: Brrerernrriienanns
Itiraz Sahibi:

ITIRAZ SAHIBI GERCEK KISININ iSMi VEYA TUZEL
TiKiSININ TICARET UNVANI

itiraz Tarihi veEvrak |............. tarih, 2026-GE-..............

Numarasi:

ACIKLAMALARIMIZ:

............ basvuru tarih 2026/...............bagvuru numarali “.........ccceeeee.... ”  marka basvurusu,
.................... (bundan sonra “Miivekkil” olarak anilacaktir.) isimli Mivekkil’e ait olup ilgili marka
baSVUIU cevenrenenennnns tarihli ........... numarali Resmi Marka Biilteni’nde yaymlanmustir.
.............................. (bundan sonra “Itiraz Sahibi” olarak amlacaktir.) tarafindan kendi; ......c.eeeenennn..
tescil numarah “................. S 1 (I, tescil numarah ve aym isaretli “BELLA HOME”

markalariyla markalariyla karistirilma ihtimali bulundugunu (SMK 6/1) ve basvurunun kotii niyetli oldugunu
(SMK 6/9) iddia ederek yayina itiraz etmistir. Ancak asagida detaylandirilacagi lizere; markalar arasinda gorsel,
isitsel veya kavramsal bir benzerlik bulunmadigi gibi, faaliyet gosterilen sektorler ve hedef kitleler arasinda da
higbir kesisim noktasi bulunmamaktadir.

A. Kullamim ispat1 Talebimiz

Itiraz Sahibi, itirazma dayanak gosterdigi .............. VE i tescil numarali markalarinin numaral
markalarmm, miivekkilin bagvuru yaptigt ..................... smiflarda Tiirkiye’de son 5 yil igerisinde ciddi bir
bi¢cimde kullanildigmi ispatlamakla yiikiimlidiir.

Itiraz edenin, dayanak kildig1 markalarini tescilli oldugu tiim mal ve hizmetler bakimmdan Tiirkiye sinirlari
icerisinde son 5 yillik siirecte ticari olarak kullandigin1 gosteren fatura, brosiir, tanitim harcamasi ve pazar verisi
gibi somut delilleri sunmasi gerekmektedir. Bahse konu kullanim belgelerinin ibraz edilememesi halinde, itirazin
anilan smiflar yoniinden esasa girilmeksizin usulden reddine karar verilmesi icap etmektedir.

B. SMK Madde 6/1 Uyarinca Degerlendirmemiz

1- HER iKi MARKA FARKLI MAL VE HiZMET SINIFINDADIR.

SMK m. 6/1 uyarmnca bir marka bagvurusu hakkinda karistirilma ihtimali (iltibas) degerlendirmesi
yapilabilmesinin ilk ve temel sart1, karsilastirilan markalarin kapsadigi mal veya hizmet smiflarinin ayni yahut



benzer olmasidir.

Miivekkil bagvurusu [XX, YY ve ZZ] smiflarmi kapsarken; Itiraz Sahibi'nin dayanak markalar1 yalnizca [AA] ve
[BB] smiflarinda yer almaktadir.

Goriilecegi iizere miivekkilimizin bagvurdugu [XX ve ZZ] siniflart ile Itiraz Sahibi'nin dayanak markalar arasida
hicbir sectoral veya smifsal ¢akisma bulunmamaktadir. Itiraz Sahibi'nin s6z konusu smiflarda korunan herhangi bir
tescil hakki bulunmadigindan, bu smiflar yoniinden SMK m. 6/1 kapsaminda iltibas incelemesi yapilmasi hukuken
mUmkiin degildir.

Taraflarin markalar1 arasindaki tek ortak nokta [Y'Y] sinifidir. Ancak asagida agiklanacagi iizere, bu siniftaki
iirtinler bakimindan da iki marka arasinda karistirilma ihtimali dogmayacaktir.

2- HER IKi MARKA ARASINDA GORSEL, ISITSEL VE KAVRAMSAL OLARAK BARIZ
FARKLILIKLAR OLUP, iLGILI TUKETICi KESIMi TARAFINDAN RAHATLIKLA AYIRT
EDILEBILECEK DURUMDADIR.

SMK m. 6/1 kapsaminda karistirilma ihtimalinin varligindan s6z edebilmek i¢in, markalarmn ortalama alici kitlesi
nezdinde biraktig1 biitlinsel izlenimin gorsel, isitsel veya anlamsal agidan iltibasa yol agacak diizeyde benzesmesi
gerekir.

Miivekkile ait bagvuru; 6zgiin kelime unsurlarinin yani sira grafik unsurlar barindiran "karma nitelikte" bir
isarettir. TURKPATENT Marka Inceleme Kilavuzu ve yerlesik Yargitay igtihatlar1 ¢ercevesinde; karma nitelikli
markalarin iltibas degerlendirmesinde, markanin goriiniisii, yazilis bigimi ve bir biitiin olarak biraktigi genel
izlenim esas almmalidir.

Miivekkilin markasi; barindirdig1 ilave ayirt edici ibareler, gorsel kompozisyonu ve 6zgiin tasarimi sayesinde
Itiraz Sahibi'nin markasindan tamamen ayrigsmaktadir. Bu durum, hedef tiiketici kitlesinin iki marka arasinda
herhangi bir isletmesel baglant1 kurmasmi veya markalari karistirmasini imkéansiz kilmaktadir.

MUVEKKIL MARKASI ITIRAZ GEREKCE MARKA
SIZIN MARKANIN ISMi, VARSA LOGOSU ITIRAZ EDEN MARKANIN ISMI, VARSA
LOGOSU

SMK m. 6/1 kapsaminda karistirilma ihtimalinin varligindan s6z edebilmek i¢in; markalarin ortalama
tiiketici nezdinde biraktig1 genel izlenimin gorsel, isitsel veya anlamsal agidan iltibasa yol agacak diizeyde
benzesmesi gerekmektedir.

¢ Gorsel Acidan Biitiinsel Degerlendirme ve Karma Marka Niteligi:
TURKPATENT Marka Inceleme Kilavuzu uyarinca markalar pargalanarak degil, biraktig1 biitiinsel izlenim
esas alinarak degerlendirilir. Miivekkile ait bagvuru; 6zgiin amblem, 6zel renk kombinasyonlar1 ve grafik
tasarim unsurlarindan olusan "karma nitelikte" bir isarettir. Itiraz Sahibi'nin markalar1 ise herhangi bir logo
veya sekil unsuru icermeyen diiz metin markalarindan ibarettir. Miivekkil markasindaki baskin gorsel
kompozisyon ve stilize amblem tasarimi, ortalama tiiketicinin iki marka arasindaki belirgin fark: ilk bakista
algilamasini saglamaktadir.

o [Isitsel ve Fonetik Acidan Kelime/Hece Farkhhg:
Mivekkil basvurusu [Onek + Ana Kelime + Eki] seklinde coklu kelime dbeginden olusurken, Itiraz
Sahibi'nin markalar1 yalnizca iki kelimeden ibarettir. Tiiketicilerin markalar1 algilarken genellikle ilk
kelimelere ve ses ritmine odaklandig1 esastir. Miivekkil markasinin basindaki 6zgiin kelime unsuru ile
sonundaki sektdrel tanimlayici ek, markanin okunus ritmini ve isitsel odagini tamamen farkl bir noktaya
tasimakta, fonetik karistirilma riskini ortadan kaldirmaktadir.

o Kavramsal A¢idan Zayif Unsur ve Tekel Hakki Kurulamayacagi Hususu:
Dayanak markalarda yer alan ibareler, ilgili sektorde genel ve tanimlayici nitelikte kullanilan, ayirt ediciligi
zay1f unsurlardir. Ticaret hayatina ve toplumun ortak diline mal olmus bu tiir yaygin kelimeler iizerinde tek
bir igletmenin inhisari (tekel) hakki kurmas1 marka hukukunun temel ilkelerine aykiridir. Miivekkil markast,



eklenen 0zgiin ibareler ve tasarim unsurlari ile s6z konusu zayif kelimeyi tamamen farkli bir anlama
biirtindiirmiistiir.

« Sicildeki Emsal Tesciller ve Yan Yana Yasama (Co-existence) ilkesi:
TURKPATENT marka sicili incelendiginde; itiraza konu kelime 6beginin basina veya sonuna cesitli ekler
getirilerek ayni ve benzer smiflarda [Orn: 20XX/XXXXX, 20XX/XXXXX tescil numarali emsal
markalar] gibi pek ¢ok markanin tescil edildigi ve piyasada yan yana sorunsuz sekilde faaliyet gosterdigi
gorulmektedir.

« Emsal Yargitay Ictihatlar:
Yerlesik Yargitay kararlarinda da (Orn: Yargitay 11. HD., E. 2024/1548 K. 2025/195 T. sayili karari)
vurgulandigi lizere; markalarda yer alan bir kisim kelime benzerlikleri, markalarimn biitiinsel tasarimi, bigimi,
renkleri ve ilave kelime unsurlari ile yeterli ayirt edicilik saglandig: takdirde iltibas tehlikesi olusturmaz.
Biitiinsel izlenim itibaryla tiiketicilerin iki markayi farkli ticari kaynaklarla iligkilendirecegi aciktir.
4. KOTU NIYET iDDIiALARININ SOYUT OLMASI VE YERSIZLiGi (SMK m. 6/9)
Itiraz Sahibi, miivekkilin basvurusunun kétii niyetli oldugunu iddia etmisse de bu iddialar somut dayanaktan
yoksun, varsayimsal beyanlardan ibarettir.
SMK m. 6/9 uyarinca kotli niyet iddiasi; baskasmin markasindan haksiz yararlanma, piyasaya girisini
engelleme veya santaj amaclh tescil gibi durumlar1 kapsar ve somut delillerle ispatlanmasi zorunludur.
(Nitekim Yargitay 11. Hukuk Dairesi'nin 2014/8658 E., 2014/16021 K. sayili ve AB Adalet Divani T-291/09
sayilt kararlarinda da kotii niyet iddiasinin somut belgelerle ispatlanamamas: halinde reddi gerektigi
hiikiim altina alinmuistir).
Miivekkil, s6z konusu markay1 tamamen kendi 6zgiin yatirimlari, kurumsal kimlik ¢aligmalar1 ve bagimsiz
ticari iradesi dogrultusunda olusturmustur. Itiraz Sahibi'nin markasinm itibarindan faydalanma veya haksiz
kazang saglama amaci bulunmamaktadir. Hi¢bir belgeyle somutlastirilmayan kotii niyet iddiasinin reddi
gerekmektedir.
Yukaridaki hiikiimler dogrultusunda, Miivekkil’e ait markanin kotl niyet kapsaminda degerlendirilmesinin
miimkiin olmadig1 agik¢a anlasilmaktadir.
SONUC VE ISTEM

ftirazin TUMDEN REDDINE ve 2026........... numarall ™ veveeeeeeenieneenennn » markamizin tescil iglemlerinin
devamina karar verilmesini saygilarimizla arz ve talep ederiz.

Marka Vekili
SENA KOPARAN SAFAK



